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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

市场格局：中国互联网巨头BAT均已在旗下多种产品中加入原生广告形态，除了具有媒体
属性的社交与资讯领域垂直型产品的布局外，如浏览器、日历、天气、词典、wifi等工具
型产品也成为主要的原生广告新晋玩家。多样类型平台的进入不仅使原本呈现“三角形”
的市场在腰部变得丰满，逐渐形成“蚕形”，也让市场的竞争不断加剧。

原生广告发展趋势：内容爆发引领更多广告资源和玩法升级；原生广告向现实生活的不断
渗透，环境将成为新的影响因素；人工智能深度介入市场，辅助广告内容生产和分发；原
生广告与商业化其他环节连接更加紧密。

概念与特征：原生广告是一种程度，而非形式。原生广告主要通过六大基本要素来体现其
特征。1）媒介适配性；2）内容创意适用性；3）对用户体验的打扰程度；4）用户自主
选择性；5）内容价值；6）数据管理能力。

市场规模：根据艾瑞数据预测，2020年中国原生广告规模将占据网络广告50%以上，以
信息流为代表的新兴原生广告，具有5年内可见的2000亿市场。但同时，在如此乐观的
市场环境下，原生广告也在未来十年内将迎来相对瓶颈期。其瓶颈主要来自于媒体内容的
承载能力（库存量）、用户在有限的注意力时间内对于原生广告的频率接受上限等。

核心驱动力：原生广告发展主要有六大推动力，其中，从中国广告市场来看，广告主刚性
需求与广告市场（尤其是移动广告）技术成熟度的空前匹配成就了原生广告在中国的高速
增长。

SMS



3

概念解构：原生广告的发展历程 1

2

众星捧月：原生的魅力与合理性爆发 3

窥斑见豹：那些打破陈规的玩法与巧思 4

未来可期：可以预见的趋势展望 5

原力觉醒：中国市场的缘起与进阶



4©2017.12 iResearch Inc www.iresearch.com.cn

自从2012年原生广告概念（native advertising）被提出至今，仍旧没有一个具体且权威的定义来描述它，它的产生和发

展与移动互联网的发展密不可分，是移动广告中最具有代表性的产物，如今在跨屏中也有较好的表现。正如它所呈现出的

多种形态和多种样式一样，原生广告本身更像是一种理念和思维，随着移动端广告的发展而不断变化，广告的表达方式也

在不断创新。不过从整体来看，原生广告是具有自身独特的关键词的。IAB（美国互动广告局）在2014年发布的《原生广

告手册》中提出了较为标准的描述：原生广告是与页面内容紧密关联，融入于整体设计，且与平台行为一致的广告，以至

于用户感觉广告属于产品的一部分。

艾瑞分析认为，原生广告的最大特点即：广告=内容/服务，广告、内容/服务与载体之间的高度结合使品牌所要传达的信

息更加灵活巧妙的触达到用户，并引起用户的兴趣，从而触发用户主动关注、点击、购买、甚至二次传播等行为。原生广

告的类型可以分为形式原生和内容原生，而内容原生一般是基于形式原生。

研究对象概念解读
原于形式，生于内容：每个人脑海中都有一个原生广告

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

信息流广告

搜索关键词
广告

推荐/互动等
广告

图文植入
广告

创意中插等
视频广告

深度定制
内容广告

原生广告形式
原生

内容
原生

广告本身相对独立，
但与载体展现形式和
产品设计与风格等融
合，体验更好

广告本身是内容的一
部分，品牌深度参与
到内容提供的信息中，
强定制性

与载体在形式
上一致的广告

参与到内容表达
中的软性广告

原生广告的主要形式与类型
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原生广告有何不同？
原生广告与网络广告、内容营销的关系
原生广告、网络广告与内容营销之间存在诸多相似，但也有各自的差异性。总体来看，三者以内容营销、网络广告、原生

广告的顺序逐渐发展。1）内容营销以软性的体验更好的营销方式，将品牌的特点潜移默化的与目标用户产生联系，多围

绕营销事件或热点话题展开，可能不会直接涉及转化；2）互联网的出现帮助内容营销在网络快速发酵，尤其是在社交媒

体上产生巨大声量，从而提升营销的效果。互联网时代的内容营销可以通过多种广告形式展现；3）原生广告推动了网络

广告的整体发展，提供更丰富的玩法和更高效的转化，同时，新硬件的产生也让原生广告不仅仅局限于网络，智能产品中

的原生广告形态也成为一种趋势。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

网络
广告

原生
广告

内容
营销

原生广告载体以网络媒体为主，但仍包括线下的户外及新
硬件载体（VR/AR、智能设备等）等。

网络广告形式多样，包括搜索、电商、
品牌图形广告、视频贴片、信息流广
告、固定文字链、分类信息广告等。
随着移动互联网载体形态不断变化，
原生广告成为推动网络广告发展的主
要增长点。

它提供高质量的信息内容，将品牌的特性与
优势与相关内容结合，多围绕某营销事件和
活动进行。软性营销内容以包括原生广告在
内的多种形式进行展现，但需要配合品牌方
自身发布的内容和热点事件进行传播。

原生广告VS网络广告VS内容营销
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原生是一种程度，而非单纯形式
原生广告的六大基本要素
广告的原生化是一种程度，从完全独立于页面的固定广告位到完全成为内容一部分的广告信息，其中包含了多种广告形式

与玩法的融合。但基于原生化的标准，原生广告主要通过六大基本要素来体现其特征。1）媒介适配性；2）内容创意适用

性；3）对用户体验的打扰程度；4）用户自主选择性；5）内容价值；6）数据管理能力。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

原生广告六大基本要素

要素

内容创意适用性

是否从内容上符合

上下文表意

决定原生广告的逻辑因素

媒介适配性

是否符合所在媒介的整体

样式和表现形式

决定原生程度的视觉因素

用户体验的打扰度

是否符合用户使用习惯

决定原生程度的体验因素

用户自主选择性

用户是否具有选择不再观看的权利

决定原生程度的互动因素

数据管理能力

广告信息是否能够触达到有

需求的人

决定原生程度的技术因素

内容价值

内容本身是否具有足够的

实用性或观赏性

决定原生程度的价值因素
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在争议声中快速前行
原生广告独特发展路径1.0-3.0：从摸索尝试到快速爆发
原生广告以搜索广告的出现作为标志，在很长的一段时间内，搜索广告成为互联网广告中最为重要和有效的广告形式之一。

但随着媒体形式的多样发展、移动互联网的出现，广告形式开始出现变化。Facebook首次根据自身的社交页面推出插入

在内容中的与社交信息一致的广告形式，从而开启了原生广告新的发展阶段。

在第二阶段的发展初期，由于广告主与用户对于固定广告位投放习惯的影响，原生广告在形式和内容上均产生较大争议。

主要争议在于：1）内容和广告的模糊会不会对用户感受造成伤害？2）广告与内容结合的形式如何规模化？3）广告隐藏

在内容中如何监测效果？……然而一边伴随着骂声和争议，原生广告一边也以惊人的速度不断增长。

第三阶段，则是美国原生广告逐渐走向规模化和规范化的阶段，也是中国原生广告开始爆发的阶段。相比美国同时期，原

生广告在中国的发展速度更快、形态变化更加丰富。

然而，未来的原生广告也存在着进入瓶颈期的危机，全球原生广告在2025年或将迎来平稳期，需要进行颠覆性的创新。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

1

以搜索广告为核心的

1.0阶段

2 3 4

以Facebook为代表的社

交媒体开始尝试新的原

生广告形态，原生广告

在争议中爆发

美国推出一系列相关法律和规

定对原生广告进行规范管理

中国原生广告进入发展快车道

原生广告受到库存及用户

接受度阈值的影响，进入

平稳期，需要颠覆性创新

突破瓶颈

2012之前 2012 2016 2025

原生广告发展历程
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原生广告正在逐渐占领主流
美国展示广告原生程度已超过50%，媒介集中度高
原生广告的概念和实践起源于美国广告市场，并从2012年开始进入快速发展期。根据eMarketer数据预测，2017年美国

原生展示广告规模将达到220.9亿美元，将占总体展示广告的52%，超过五成。

从细分结构来看，当前美国原生展示广告的承载媒体类型还相对单一，社交媒体的集中度较高，在2017年社交原生展示广

告占比达到84.2%，但这种情况正在逐渐发生改变，非社交类的原生展示广告在未来份额将不断上升。

来源：eMarketer，艾瑞咨询研究院自主撰写与绘制。

140.0
185.9

232.2

22.1

35.0

50.2

36.3% 27.8%

2016 2017e 2018e

2016-2018年美国原生展示广告市场规模

非社交原生广告（亿美元） 社交原生广告（亿美元） 同比增长率（%）

162.1

220.9

282.4

2017年美国原生展示广告
规模占总体展示广告超五

成，为52%
2017年美国原生社交展示广告支

出占原生展示广告支出的

84.2%

2017年美国原生移动展示广告支
出占原生展示广告支出的

88.3%
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原生广告正在逐渐占领主流
美国“巨头”网络平台的典型原生广告形式
美国的网络广告市场，在媒体端呈现较强的“二八效应”，Facebook和Google占据较大的市场。但随着原生广告在内容

侧的渗透、传统媒体的数字化转型不断明朗化，新兴移动端应用的异军突起，原生广告市场的新进者不断增加。

除了Facebook和Google不断在原生广告持续布局之外，纽约时报、Twitter、Buzzfeed、Snapchat等也在原生广告方面

走出了自身独特的形式。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

美国典型媒体的原生广告形式

A
FB在移动端有六类广告形式：

Image Ads ：运用精美图片传达品牌理念；

Video Ads：通过动态画面和声效体验讲述品牌故事

Carousel：在单条广告中展示多张图片或多个视频

Slideshow ：创建轻量级视频广告

Canvas：构建自定义、加载时间短的移动广告体验

360 Video（全景视频）

FACEBOOK

C
2017年，Google发布了新的广告格式－原生广告

Adsense，弥补了移动端的短板。

Adsense 原生广告格式包含三种：in-feed，in-

article和Matched content。这些格式都可以根据

媒体的网站进行定制。

GOOGLE

B
从传统的图文广告单一模式，发展出一系

列原生广告创意产品矩阵。包括原创报

道、网站开发、印刷广告、纪录片、营销

活动策划、互动数据可视化作品、原创影

像、书籍、内容指导、KOL合作、播客节

目等产品形态，此外，还开始尝试利用

VR和AR等创新技术制作原生广告内容。

T-BRAND STUDIO（纽约时报）

D
Snapchat已与WPP和《每日邮报》合作

创建了原生广告代理公司。

推出与story形式相近的全屏视频广告

结合美化工具和地理位置推出滤镜类广告

SNAPCHAT
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缘起——原生广告发展推动力
归根结底是中国互联网环境变化引起的产业变革
原生广告在中国的爆发主要有六大幕后推动力。1）在中国广告市场，网络广告已经成为具有主流话语权的广告形式，广

告主预算不断向互联网媒体倾斜，而在当下，广告战场的又进一步向移动端转移；2）移动端的媒体形态、用户使用习惯

等都与PC互联网具有较大差异，直接照搬PC端成熟广告形式的套路不再具有理想效果，移动屏幕的有限空间与app的相对

封闭选择使用户注意力的价值凸显；3）广告主对于广告的要求不断发生改变，品效合一成为当前突出需求，广告不仅满

足于单纯曝光或转化，更希望获得双重效果；4）网络广告政策性收紧，网络广告常规尝试遇到瓶颈，用户对于广告的侵

扰越来越敏感；5）内容成为用户注意力的核心，基于内容创意的探索成为广告信息传递的重要手段；6）技术与数据积累

的趋于成熟推动广告有能力向新的方向拓展。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

中国网络广告市场规模在2017

年将超过3800亿，占中国广告

市场比例超过50%，移动端广

告占网络广告比例接近70%

用户的注意力向移动端转移，

使用习惯改变，移动广告受到

屏幕和内容的限制，无法完全

复制PC模式，需要进行创新

流量红利消失，流量价格愈加

昂贵，广告主需要在有限预算

内获得广告效果的最大化

广告管理政策性收紧，推动行

业在规范化发展中持续探索

中国文化产业增加值在2016年

达到3.1万亿，预计未来十年都

将进入黄金时代，内容需求的

爆发催生广告创意与信息效率

的升级

2017年中国程序化购买展示广

告规模预计将超过300亿，广告

技术与数据算法。能力的提升

成为原生广告发展的有力支撑

01 02 03

04 05 06

中国原生广告的六大推动力

网络广告规模

广告政策监管

用户使用习惯

内容产业发展

广告主需求

广告技术发展
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缘起——原生广告因何进入
互联网思维的渗入：从品牌向到用户向
广告作为商业模式中重要的组成部分，随着中国互联网环境的快速发展也在不断发生升级和改变。网络和数据让广告流程

更透明，让广告的目的更明确更直接，这一点在移动互联网在中国的爆发式成长阶段体现的尤为明显。

因此，在从传统媒体广告到网络广告的过程中，广告从最初单纯的追求品牌曝光逐渐向以用户为中心的互联网思维不断转

变，这种转变体现在载体平台上，体现在代理商的服务上，但归根结底体现在广告主的营销战略和品牌管理上。正是在这

种更关注“人”本身的理念之下，品牌商的注意力从品牌知名度到与用户产生情感共鸣，更是推动了广告产业进行更多的

创新，这也是推动原生广告进入中国并发展的主要因素之一。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

知名度

美誉度

关联度

共鸣度

品牌广告，
追求大曝光

品牌内容，
以打造品牌形象为核心

以人为主要因素的品牌内容，
提升品牌与用户间的信任

以人为主要因素的基于媒介的品牌内容，
将广告价值与品牌情感高度结合

中国广告主营销理念的演变与升级
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媒体端拥有的海量用户数据，多年积累使其

在大数据计算能力、管理能力方面的经验愈加丰富，

形成庞大且具有价值的用户数据库，

并能够实现多环节的数据打通

大数据积累与经验

均达到一定水平

经过五年的发展，程序化购买技术

无论从需求端还是供应端逐渐摆脱野蛮生长期，

形成更加精细化的市场，广告流程更加透明和规范

程序化市场

不断规范

广告主对目标用户与潜在用户

习惯的获取成为刚需

经过网络营销的多年发展，广告主对于营

销市场了解更加深入，随着流量价格不断

提升，广告主对于新的广告形式的尝试意

愿也不断加强

广告主对营销市场

更加了解

用户被大量信息裹挟的信息时代，

广告主不仅仅满足于广告投放，

对广告背后用户的了解和掌控需求旺盛，

对广告投放后的服务需求提升

缘起——原生广告因何进入
市场成熟度的推动：技术和需求的匹配度空前
从互联网时代到移动互联网，市场的成长机会往往出现在能够形成质变的技术积累与新增刚需之间产生的化学反应。从中

国广告市场来看，广告主刚性需求与广告市场（尤其是移动广告）技术成熟度的空前匹配也成就了原生广告在中国的高速

增长。

与美国广告市场相比，中国的广告市场还未进入完全系统化和标准化阶段，相对的，广告主也更具有探索精神，同时，中

国广告市场流量红利的消失，使得广告主不得不寻找新的流量洼地。而中国的网络广告技术经过野蛮生长期则在逐渐向着

标准化规范化演进，两者刚好在成熟度相对吻合的时机得到充分融合，从而互相促进，推动形态更具有创新性的原生广告

发展。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

技
术

需
求

中国原生广告需求与技术匹配度
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广
告
主

中国原生广告市场产业链图谱

注释：此产业链图谱为示意图，未将所有企业标出，所列企业顺序不涉及排名。

第三方数据服务商

…

媒体平台

视 频 、 直 播 、 短 视 频 & O T T

社 交

搜 索 、 工 具 及 其 他

用

户

…

…

…

资 讯

…

…

第三方监测服务商

营 销 代 理 商

程 序 化 创 意

…

…

…

视频技术 资讯分发SAAS服务

……

媒体方平台

第三方平台

原生广告平台

…

…

…

第三方技术服务商
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进阶——原生广告的百花齐放
产业链各环节特征：载体自我创新，用户的信任感愈加重要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

广告主 平台 用户

效果类广告主仍是主流，
品牌广告主贡献提升

平台向产业链多环节拓
展，不仅局限于“媒体”

对有趣有价值广告的接受
度高，关键是“走心”

1、从广告主类型来看，由于原
生广告最初以效果为优势，因此
以效果广告主居多，其中以游
戏、电商等为主；
2、但随着广告原生化程度的提
升，品牌广告主对于原生广告的
贡献值也在不断增加，效果广告
主对于原生广告创意的要求也在
增加，两者也推动了服务商的转
型和服务升级。

1、从平台来看，其在产业链中的探
索最具有动力与可行性。由于其自
身拥有流量和分发能力，向上与品
牌商之间可以自己建立广告系统进
行深入对接，向下可以基于丰富数
据进行大数据能力输出；
2、原生广告的发展，使广告对平台
形式和内容的依赖性增强，平台话
语权上升，也不断催生了平台类型
的变化。除资讯、视频等媒体之
外，电商、工具等均大力布局内容
流以增加原生广告的布局。

1、网民结构以80、90后为
主流，对硬广具有较高敏感
度，而对新奇有趣且具有高
价值的信息则具有较好的接
受度，“走心”的原生广告
更易引起话题和共鸣；
2、原生广告的创意与精准度
非常重要，与用户之间信任
的建立成为广告效果好坏的
主要影响因素。

中国原生广告产业链核心环节发展特征
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进阶——原生广告的琴瑟和鸣
产业链各环节特征：技术服务商的角色愈发重要
与其他营销产业链相比，原生广告产业链中除了广告主、平台和用户三大主要环节外，各环节服务商的重要性不可忽视。

由于原生广告的形态以移动端为主，因此在广告主与平台之前，大型传播集团代理商、程序化购买相关服务商也被包含进

整体产业链中。广告监测、数据服务等贯穿整体营销过程的服务则对于原生广告的精准触达与策略优化具有重要意义。

原生广告中最为特殊的三个重要服务商环节为程序化创意、投放优化和广告植入技术服务商，三者分别在广告投放的前中

后期成为保证原生广告效果的重要组成部分。程序化创意为广告物料的使用和匹配提升效率；投放优化为广告采买提供智

能化的分配方案，并根据目标不断调整提升广告的投放效率；。广告植入技术通过对内容（尤其是视频内容）的大数据算

法分析，提取具有商业化的植入场景，并匹配合理的广告素材进行无需更改片源的后期植入，成为提升原生广告与内容结

合效率的重要角色。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

广告主

代理商
第三方广告平台

程序化创意服务商
投放优化服务商

平台 用户

广告植入技术
服务商

广告监测服务商、数据服务商

中国原生广告产业链特色环节梳理
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众星捧月：原生的魅力与合理性爆发 3

窥斑见豹：那些打破陈规的玩法与巧思 4

未来可期：可以预见的趋势展望 5

原力觉醒：中国市场的缘起与进阶



18©2017.12 iResearch Inc www.iresearch.com.cn

原生的魅力：市场规模的强势增长
2020年中国原生广告将占据网络广告半壁江山
原生广告作为更具有贴近性、自带好感度的广告形式，在未来具有着巨大的发展潜力。原生广告的形式也从最初的搜索广

告不断发展为具有丰富玩法和融入内容的方式。根据艾瑞咨询的预测，2017年中国原生广告市场规模将达到1638.5亿

元，占总体网络广告的比例近四成。预计在2020年，随着更多广告形式的原生化程度加深，原生广告规模将占据网络广告

的半壁江山，占比超过50%。

注释：1、原生广告市场规模包含搜索广告、信息流广告（社交、视频、资讯、搜索及工具等媒体类型）、视频原生广告（创意中插、压屏条等）、推荐广告、锁屏广告等以形式原生
广告；2、原生广告市场规模以媒体口径统计，以媒体原生广告的实际收入为准，未考虑企业财报因财务口径的季节性波动而导致的收入误差；3、原生广告规模未包含以内容原生为
主的广告形式，如口播、深度植入、软文、自媒体推广、道具植入等。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

371.0 574.3 
870.8 

1138.2 
1638.5 
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4028.3 

54.8% 51.6% 30.7% 44.0% 38.9% 35.9% 32.0%

33.6% 37.1% 39.9% 39.2% 42.8% 45.8% 49.8% 53.4%

2013 2014 2015 2016 2017e 2018e 2019e 2020e

2013-2020年中国原生广告市场规模

原生广告总体规模（亿元） 同比增长率（%） 原生广告占网络广告比例（%）
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原生的魅力：快速迭代的花样形态
以信息流为代表的新原生广告：5年内可见的两千亿市场
原生广告的发展随着媒体内容流的不断增多、媒体承载形态的不断丰富而持续扩张。以信息流广告为代表的新原生广告形

态，其市场规模从2015年的188.2亿元增长至2016年的373.1亿元，预计在五年内可达2000亿元，复合增长率超过60%，

成为原生广告发展的主要推动力。搜索广告虽在人工智能结合中在未来也将稳步增长，但增速将在五年内低于新形态的原

生广告。但同时，在如此乐观的市场环境下，原生广告也在未来十年内将迎来相对瓶颈期。其瓶颈主要来自于媒体内容的

承载能力（库存量）、用户在有限的注意力时间内对于原生广告的频率接受上限等。

注释：1、原生广告市场规模包含搜索广告、信息流广告（社交、视频、资讯、搜索及工具等媒体类型）、视频原生广告（创意中插、压屏条等）、推荐广告、锁屏广告等以形式原生
广告；2、原生广告市场规模以媒体口径统计，以媒体原生广告的实际收入为准，未考虑企业财报因财务口径的季节性波动而导致的收入误差；3、原生广告规模未包含以内容原生为
主的广告形式，如口播、深度植入、软文、自媒体推广、道具植入等。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

2016-2020
CAGR=60.4%

25.9 
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2013-2020年中国原生广告市场规模结构
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原生的魅力：“大牌”青睐、红海已近
原生广告的市场集中度分析：新进者不可小觑
与美国市场的发展形态几乎相同，中国原生广告市场的集中度正在随着新进者的不断加入而显现出阶段性分散的特征。

在新兴原生广告中，信息流广告无疑是最主要的形态之一，其最大特征为以内容流作为广告载体。在国内，从社交媒体、

资讯媒体到视频媒体，凡是天然具有内容资源的平台均已布局了信息流广告，并基于此不断拓展其他原生广告的形式。但

是自2016年开始，其他类型的网络服务平台也看到原生广告的巨大潜力，纷纷在自身功能性和细分领域服务的基础上与内

容相结合，以此进入原生广告市场。

1）目前来看，中国互联网巨头BAT均已在旗下多种产品中加入原生广告形态，淘宝的信息流广告、网红直播广告均取得

了较好效果，作为信息流广告新进者的百度更是在2017年Q3在信息流广告收入上取得了突破性进展。2）除了具有媒体属

性的社交与资讯领域垂直型产品的布局外，如浏览器、日历、天气、词典、wifi等工具型产品也成为主要的原生广告新晋

玩家。3）多样类型平台的进入不仅使原本呈现“三角形”的市场在腰部变得丰满，逐渐形成“蚕形”，也让市场的竞争

不断加剧。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

长尾平台

腰部应用

头部应用

长尾应用

腰部应用

平台型应用

2017年中国原生广告市场集中度示意
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原生的魅力：推动产业精细化发展
原生广告的核心价值分析：不仅仅因为有效
原生广告能够得到快速发展，除去外部市场环境影响之外，归根结底还是对于产业各方都更具有利好的作用。从广告角度

来说，广告的触达更精准，由于信息传达的有效性提高广告效果也有所提升（根据行业情况来看，原生广告点击率最高能

够比传统硬广高出10倍），同时大数据的分析使目标用户的画像更清晰；对媒体而言，广告内容和形式都更丰富，广告库

存量提升，营销的可扩展空间更大，从而将带来更多的营收；对用户而言，广告变得更有趣有价值，虽然同样是被大量的

信息所包围，但相对来说对自己的打扰降低。

除了产业链内部之外，从更宏观的角度来看，原生广告也切实推动了整体广告产业的良性发展。1）原生广告加强了广告

主、媒体和用户之前的互动，让多方各取所需；2）原生广告的复杂性推动了广告技术（包括创意生产、投放过程、广告

监测、效果优化、线索转化等）快速发展，使广告的衡量和监测标准更精细化；3）丰富了整体广告市场的想象力，为广

告主提供更多选择的同时，拓宽了营销产业链，催生了原生广告创意、投放优化工具（OCPM等）、广告植入技术服务等

新的产业链环节。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

产业链内部

请在此处输入您的

文本，或者将您的
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广告产业

请在此处输入您的

文本，或者将您的

文本粘贴到此处。

原生广告

核心价值

有价值

有效率

有效果

多方受益

推动广告精细化发展

拓展广告发展空间

X

2017年中国原生广告核心价值梳理
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原生的魅力：丰富形式+多样展现
原生广告的服务模式与售卖方式总结
原生广告由于涉及多种类型平台和广告形式，因此在整体服务模式与售卖方式上较为复杂，可分别从形式原生与内容原生

两个维度进一步细分原生广告市场的主要形式与特点。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

形式原生广告 内容原生广告

搜索广告
信息流
广告

原生视频广告
（除信息流）

推荐与互
动广告

其他广告 视频内容 图文内容 其他内容

媒 体
形 式

搜索引擎或具
有搜索功能的

平台

视频、资讯、社
交、电商、工具
等凡是有内容流

的平台

视频、短视频等平台
应用商店、安
全软件、电商、

工具等平台

操作系统及所
有平台

视频、直播等内
容形式

资讯、导购、社
交等平台

游戏、图片与视
频美化等平台

售 卖
方 式

CPC、CPS
CPC、CPM、

CPE、非标合作
CPM、CPV
及非标合作

CPA CPT、CPM
CPM为主

及非标合作

主 要
形 式

搜索关键词
广告

所有出现在内容
流中的广告，形
式与上下文一致，
包含图文及视频
形式

创意中插、压屏条、
角标广告、后期植入、
边看边买等广告

推荐位、热门
榜单及转盘红
包等激励广告

开屏广告、关
机广告、锁屏
广告等

冠名、联合赞助、
前期植入、口播、
定制视频等

软文、图片内容
植入、自媒体推
广

游戏道具、图片
滤镜等

特 点
精准触达、库存量大、ROI较高

软性植入、定制化程度高、互动性和可玩性更高
广告位形式相对固定，标准化程度高

精准触达、广告信息价值更高
与内容高度融合，高曝光，话题性强，用户体验好

广告没有固定形式和位置，可自由定制

2017年中国原生广告市场主要广告特点与售卖形式
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原生广告在场景中的不断渗入
原生广告的载体类型与玩法案例

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

基于前文分析，原生广告是一种程度，因此在形式上和载体上

具有多类型化的特征，并且在媒体功能场景和用户使用场景中

不断渗透。原生广告的承载媒体涵盖了搜索、资讯、社交、视

频、工具等多种类型。此外，从整体产业链来看，媒体自身能

够拓展的原生广告位置、形式将主要影响原生广告的表现形态，

而未来相关技术的升级也将是其重要推动力。

因此，本报告的典型案例部分，主要从原生广告的玩法角度出

发，选取了多类型的媒体作为主要对象，同时也对原生广告的

典型技术服务商进行了分析与讨论。
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360原生广告布局分析
打造双端差异化信息流广告发展路径，打通多场景原生营销
360依托于自身的产品矩阵进行原生广告的多样化尝试。1）基于多年积累的技术和流量基础，360在自建独立的移动信息

流广告产品后，又于自去年年底开始布局PC信息流广告，既为360导航、360手机卫士等自有产品提供更原生的广告形

式，也为大量主流媒体分发广告资源，此外，还与部分手机厂商建立合作。2）360的移动信息流广告策略是形式创新，推

出推荐型广告、激励型广告、视频广告、LBS广告等广告形式，此外，移动和PC端也可以实现信息流广告跨屏关联，打通

多场景的原生营销，广泛覆盖用户碎片化时间。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

…媒体合作

360原生广告布局梳理

… …

PC

原生广告

移动

原生广告

原生广告类型与场景覆盖

信
息
流
广
告

推
荐
广
告

激
励
广
告

创新：加载植入、视频、LBS…

常规：PC与移动跨屏联动 专题推荐、安装后推荐等

红包专区、优惠券等激励

场景：信息导航、阅读浏览、手机管理、娱乐影视多场景
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典型玩法案例-360×苏宁易购
移动信息流成投放重点，技术基础和媒体资源助力广泛曝光
苏宁易购携手360点睛平台打造“双十一”事件营销，将移动信息流作为投放重点，通过广泛的媒体资源和坚实的技术基

础，提升线上销量。双十一当天，移动信息流投放额占比接近70%。由于信息流广告点击率较高，误点概率较低，且在数

据收集上较有优势，所以带来的后续转化也相对较好。双十一期间，360通过多种广告技术，覆盖近万媒体资源，共为苏

宁易购实现近20亿次品牌曝光，并带来近500万次新客下载。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

“360×苏宁易购”营销过程及效果梳理

资源 站内

站外

焦点图、大图、左图右文、两列小图

双十一期间，共实现近20亿次曝光

双十一当日，新客成本降为平时30%-50%

 品牌总曝光次数达20亿

 新用户下载次数达500万

效果总结

技

术

精准定向浏览过广告主具体产品页面的人群，

基于用户关注内容实现无缝化链接，高效进行

用户召回和用户唤醒。

移动个性化重定向、 DeepLink技术

结合地域、时段、机型等多种用户信息，落地

千人千面的广告形式，提升受众认同感

分类目素材落地页
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爱奇艺原生广告布局分析
多种广告形式进行原生化布局，结合新技术不断创新
作为国内领先的在线视频媒体，爱奇艺根据自身视频内容的特点，在多种广告形式上尝试原生化。基于贴片广告推出“贴

片+”模式，将视频播放中植入的天气、时间、品牌创可贴等与前贴片广告联动起来；智能技术通过内容场景、人物、台

词的识别进行相应植入，并通过创意文案引起热点话题；信息流广告分为图文及视频，通过大数据精准投放提升效果。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

内容场景植入：贴片+ 信息流广告 智能视频内容营销

爱奇艺原生广告布局梳理

前贴 创可贴

天气贴 时间贴

内容、品
牌、广告
高度统一

一款基于实时
的天气气候数
据，帮助广告
主进行个性化
的广告投放。

一款跟随时间
播放框内贴入
式广告。

优势：内容自制力+分发能力

01

02

03

04

广度：流量大，分发能力广

热度：沉浸式H5、创意模板激
发，紧追市场热点

准度：百度-爱奇艺共建DMP
Intent Engine保证精准度

温度：内容自制能力提升广告温度

05
尺度：社交属性丰富广告衡量维度

明星贴

基于机器自动识别视频内明星出现

画面，可识别3500+明星

剧情贴

基于机器自动识别视频内的行为、

动作、情感，覆盖超20+行为点

台词贴

基于机器自动识别视频内容中的对

白、语音，覆盖类别超100+ 点位

超2000+

工作类 情绪类 表白类 ……

亲吻 开车 高兴 ……

赵丽颖 陈伟霆 鹿晗 ……
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典型玩法案例：爱奇艺×丰田汽车
智能识别+精准投放，助力品牌曝光，更提升品牌温度
爱奇艺运用自身的智能技术，不仅在广告投放过程中能够精准定位，也能够在广告投放前期进行智能匹配，结合内容的准

确场景、剧情融入品牌理念，使用户体会到品牌的情感联结，通过言简意赅、有趣的文案，四两拨千斤，代入式情景带 动

社交热门话题，帮助品牌提升品牌温度。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

客户需求：
丰田汽车欲推广 “让幸福盛放SMILE 
COROLLA”品牌主题活动

爱奇艺解决方案：剧情贴

• 投放机制：通过智能识别视频 内容中“亲吻”、“拥抱”、 “高兴”和
“开车”四个场 景，匹配“幸福”的品牌主 题，并进行点对点的传播。

• 投放期内，“开车”、“亲吻”、“拥抱”、“高兴”四大场景投放共超

8,000万次有效曝光
• 爱奇艺全网优质视频内容全覆盖，电视剧频道展示占比高达95% 
• 多屏点击率近2%，移动端用户点击意愿更强烈，吸 引更多年轻人群

投放效果数据

“爱奇艺×丰田汽车”营销过程及效果梳理
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百度原生广告布局分析
立足智能化意图营销，布局内容流拓展信息流广告
百度信息流广告是基于百度信息流精准推荐，借助百度大数据和意图定向、智能投放等多重技术，在百度信息流中穿插展

现的原生广告。百度在2016年开始大力发展信息流广告，在自身搜索广告成熟体系之上，运用手机百度的流量优势和新产

品形态，将搜索内容、资讯内容、服务内容等整合在一起，并推出“意图营销”概念，打通搜索广告与信息流广告产品与

数据。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

百度原生广告特点与布局梳理

技术算法

推荐算法

海量数据+机器学习
发挥百度的数据和技术能力

4重核心定向，200万用户标签
百度大脑7x24小时深度学习
理解用户的兴趣和意图

能力与优势

意图引擎

基于海量用户行为数

据，判断用户当前意

图，帮助广告主“在对

的时间找到对的人”

机器学习

机器学习实时模型预

估，提升用户与广告

主双向效用

智能创意

广告创意智能生成，高

质量落地页模板，用户

体验和广告转化更高

流量分配

智能撮合匹配，满足各层

级媒体和广告主需求

智能投放

智能化、自动化投放，

更省心省力

百度财报显示，百度信息流业务以Q3业绩为基准
的年化收入超过10亿美元
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今日头条原生广告布局分析
利用算法优势提升营销效果，多产品矩阵布局原生广告
今日头条信息流广告位于今日头条内容信息流当中，出现在每次刷新后的第一屏信息。信息流广告是今日头条核心的广告

资源，在用户信息流中展现，实现高效触达。今日头条基于自身海量的用户和用户数据，帮助广告主进行多样的投放组合

和定向，通过算法优化广告效果。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

今日头条原生广告特点梳理

CPT广告（信息流固定位）、GD（保量广告）、竞价广告

广告投放形式

广告形式

精准投放

广告主的广告既可以图文并茂，也可以推
广动态视频，使推广形式更多元，传递信
息更丰富，广告创意更适配。

以大数据挖掘为基础，帮助广告主将推广
信息只推送到有需求的用户面前，定向条
件可选，直达目标客户，实现精准投放；
可完全自助投放，可进行多资源、多广告
形态的灵活组合。
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微博原生广告布局分析
玩法与数据并重，微博引领社交广告原生化发展
微博作为具有典型代表性的社交媒体，其从商业化之初便开始布局原生广告。原生广告形式与内容也和微博本身的社交关

系与功能紧密结合，在玩法不断升级的过程中，提升用户体验和广告效果。2017年，微博整合升级了多年信息流广告产

品，推出超级粉丝通，进一步打通用户数据，推动社交原生广告向智能化和场景化发展；同时，微博故事等短视频营销也

成为社交原生广告的亮点。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

粉丝通 粉丝头条 品牌速递 微博精选 ……

其他原
生广告

信息流
广告

微博原生
广告

2017年整合粉丝通和微博精选

展现位置包括微博双端主信息流、双端分组信息流、移动
端热门微博流和热门搜索流中。广告投放的展现形式依然
包含九宫格、视频按钮、多图博文、图文按钮和应用大图
五大形式。

超级粉丝通

把载体形式和广告产
品深度融合

把目标人群定向维度
拓宽的同时变精准

把好内容和投放方式
结合，增加售卖模式

与数据机构深度合
作，让ROI有据可依

四大特征

智能
投放

OCPM的推出
让客户可以智能
竞价，赢得更高
效的投放效果

场景
化

实现全屏无缝覆盖
展现，在用户消费
场景方面满足广告
主多样需求

话
题
营
销

微
博
故
事

微博原生广告布局梳理

自
媒
体
推
广

星
巴
克
圣
诞
话
题

窦
靖
童xS

K
Ⅱ

薛
之
谦x

肯
德
基
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典型玩法案例——微博×淘宝新势力
用更多样更原生的方式，玩转社会化营销
微博结合淘宝新势力周的理念与目标用户，结合自身多种原生广告形式进行传播，将品牌曝光融合在微博的多种内容中，

让用户深度参与其中并且理解品牌理念，获得良好的传播效果。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

强化新势力周的品牌个性和锐度
创造新势力周在时尚圈的影响力
引领年轻人创造属于自己的风格

延续新势力周一贯的品牌调性，打造淘宝
年轻、多元、创造力MAX的基础形象

营销目标

“淘宝×微博”营销整体方案

商广资源拦截
跳转话题页H5
方式定制 话题
页内植入MV

微博故事
淘宝首秀，独
特的位置增加
营销参与度

品牌热推
淘宝首秀为
视频强引

流， 增加其
曝光，让用

户浏览

H5话题页
9大风格投票
战队，独一无

二的时尚

各路大V配合传播
引导网友为自己
的风格发声，利
用粉丝效应引发

用户UGC

内
容

媒
介

KOL发布热门话
题
配合街采视频
转发官微MV

客户端发现页第一位为话题引流

传播独立设计师
博文
“魔法衣橱”街
采视频传播

引导网友支持独立设计师风格，让原创概念
和新势力周理念传递给用户
传播设计师店铺，持续引导网友种草店铺

开机报头：链接至话题页
跨屏热门话题：链接至话题页
品牌热推：MV强曝光，增加视频播放量
发现页第一位：持续引流与曝光

44位账号总阅读量达4479W+ 
总互动量6.6W+  
所有广告带来视频播放量8650W
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一点资讯原生广告布局分析
搭建智能化信息流广告产品体系，满足客户多样化需求
基于兴趣引擎的核心产品理念，一点资讯搭建了Smart feeds（智能化信息流广告）平台，从用户数据标签、内容分发渠

道和广告展示样式三个方面实现智能化，并在此平台上开发信息流广告产品。在产品开发上，目前一点资讯一共推出了五

大产品，一步到位、一触即发、一搜即达、如影随形和场景融入。在展示样式上，一点资讯推出了原生画报、侧拉开屏、

天女散花等多样化创新样式。在技术支持上，一点资讯通过双重精准投放和自动化创意等技术为原生广告效果提供保障。

来源：综合公开资料与行业访谈信息整理。

Smart feeds
智能化信息流广告

智能化产品

多样化样式

效果化保障

一步到位：在信

息流里直接搜集

用户信息

一触即发：实现

广告与品牌内容

精准打通

一搜即达：用户

搜索与品牌相关

热词，搜索结果

页展现品牌信息

原生画报 天女散花

场景融入：品牌信息规模化植

入文章内容与用户阅读场景
如影随形：品牌内容与超级IP智能绑定

双重精准投放 自动化创意

智能化产品 多样化样式

技术支持

……

一点资讯原生广告布局梳理

体育
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典型营销案例-一点资讯×Airbnb
精准洞察用户兴趣数据，原生营销内容打造温情品牌形象
一点资讯联合Airbnb打造原生营销活动，旨在传达Airbnb温情、本土化、有情怀的品牌形象，同时提升品牌认知度和转

化率。营销策略侧重广告内容的原生性，通过打造系列的民宿故事内容，结合用户的搜索浏览记录，为用户推送兴趣匹配

的民宿故事内容，增加用户的关注和参与。截止活动结束，此次营销共获得曝光量超过1400万次，用户点击量超过27万

次，投放期内促成订单33笔，通过链接预订酒店超过180晚。

来源：综合公开资料与行业访谈信息整理。

“一点资讯×Airbnb”营销过程

优质原生文章
定向兴趣人群推送

点击信息流
进入正文页

文章内设置直
接购买入口

相关产品及文
章推荐

购买入口

相关产品

相关文章

正文页
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原生广告典型技术类案例——影谱科技
大数据与智能系统提升广告体验与观感，拓展内容变现边界
影谱科技是国内领先的可视化信息技术提供商，致力于通过自主研发人工智能影像识别、视频内容结构化、网络视频互动

技术、视频广告投放技术等为原生视频广告产业链各环节提供系统开发支持、数字化制作及媒体增值服务。影谱科技以技

术为驱动，依托媒介资源整合能力与视频行业深度融合，在提升原生视频广告体验基础上，扩展了内容本身的商业承载力

与边界。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

智能投放平台

数据管理平台

媒资管理平台

核心服务
体系

实现植入广告资源的可视化

多维度、实时化、可视化、多样性

基于视频内容广告的数据聚合分析

精准描绘用户画像；聚合多平台数据

变化，捕捉热点内容方向。

视频广告位资源全方位展现

整合资源形成标准化、自动化、批量

化的广告资源库，结合智能投放实现

自身广告资源的最优化利用。

智能计算技术
无需人工判别原
生视频广告位，
对视频内容的像
素进行自动计算

和分析。

浮层架设技术
无需破坏原视

频，在播放器上
增加拟真浮层，
在浮层上增加不

同视频元素

云视窗实时植入技术
实时植入，一键完成
视频中元素（包括文
字、图片、影像）的

增加

影谱科技核心服务体系与技术优势

品牌方

影谱科技

内容方 平台方

核心技术

精准投放
降低风险
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值·播
互动整合，直播增值

智·点
智能标记点位，无限延展内容

易·寻
精准定位，跟踪投放

慧·声
跨屏互动，拓宽场景

睿·识
动态人脸识别，视频百科

高端定制
特定场景与情节定制

品牌logo
Logo以投影，雕刻效果植入

拟真道具
多技术保证像素级匹配场景

动态视窗
TVC视频广告素材画中画播放

即时贴
视频叠加，品牌海报大幅展示

影谱科技核心产品与广告形式分析
技术驱动原生视频广告批量化、标准化、智能化发展
影谱科技旗下具有两款核心产品：1）植入易，是基于视频内容结构化和实时植入技术的技术产品，它将视频内容中可拓

展的广告位与场景结合，根据品牌的需求进行精准且高体验的原生视频广告投放。打破传统植入限制，契合用户主导的营

销环境，广告形式也十分多样。2）video易，是基于大数据与人工智能识别技术的产品，它将视频内容中基于算法可延伸

的内容与用户观看场景进行互动，提升品牌转化率和用户参与感，实现同一视频内容再造升级。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

核心产品植入易 Video易

提供最佳增值服务的
原生视频广告植入平
台。将广告产品、品
牌形象与视频内容无
缝融合，构建 标准
化、批量化、智能化
的原生视频广告植入
模式

服务于视频平台与广告
主的数字可视化技术服
务平台。基于视频内容
结构化、人工智能影像
识别，获得内容延伸多
维视觉资讯，实现同一
视频内容再造升级与跨
屏互动营销

《亲爱的客栈》x 即时贴 《择天记》x 易植贴 《我是未来》x 拟真道具 《中餐厅》x 品牌Logo



37©2017.12 iResearch Inc www.iresearch.com.cn

玩法案例：影谱科技x头部综艺&热播剧
多种原生视频广告形式综合运用，助力品牌精准投放、有效曝光

影谱科技通过与平台方和内容方的深度合作，将品牌广告主的需求转换成诸多可实现的广告位和形式，通过精准的定位和

跟踪，达到广告的最大效果。目前影谱科技已与众多主流视频平台和内容制片方达成战略合作，《中餐厅》《爸爸去哪

儿》系列、《歌手》系列等头部综艺，以及《楚乔传》《择天记》《猎场》等热播剧均采用了影谱的原生视频广告植入技

术。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

《楚乔传》
热门IP+“易植贴”，玩转花式广告植入

古装大剧《楚乔传》热播期

间，影谱科技通过“易植

贴”产品为洁婷、首汽约

车、云钱袋、NEC投影、伙

力食等多个品牌实现成功植

入，打破时空场景限制，成

为古装剧广告植入的典型案

例；

影谱科技“易植贴”擅长通

过拟人化方式，实现品牌和

剧情、台词的完美互动，从

而表达品牌诉求，为观众打

造记忆点，塑造剧情之外的

新看点。

《爸爸去哪儿5》
品牌与节目内容完美融合，提升品牌认知度

国内第一大亲子IP《爸爸去哪

儿5》拥有极度丰富的内容营

销场景资源，影谱科技通过

“植入易”产品，将舒肤佳、

诺优能、Milka妙卡巧克力、

网易考拉海购等广告主品牌营

销与节目场景完美融合，大大

提升了品牌认知度；

影谱科技“植入易”独创云视

窗实时植入技术，将广告产

品、品牌形象与视频内容无缝

融合，在同等流量下开辟新的

广告位置，增加品牌曝光机

会，最大化实现平台商业价

值。
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概念解构：原生广告的发展历程 1

2

众星捧月：原生的魅力与合理性爆发 3

窥斑见豹：那些打破陈规的玩法与巧思 4

未来可期：可以预见的趋势展望 5

原力觉醒：中国市场的缘起与进阶
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继续扩张的潜力市场
内容爆发引领更多广告资源和玩法升级
在国家政策和产业环境的推动下，内容产业在未来将迎来黄金发展期。基于此背景，在内容创意方面更具有优势和特点的

原生广告，在未来也将拓展到更多内容媒体。当然，未来的媒体也将不再仅仅局限于现有的媒体形态，凡是具有流量价值

并且布局内容流的应用或设备均将具有“媒体”属性。更丰富的媒体形式，更多元的内容类型为原生广告市场带来更多广

告资源和玩法。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

智能手机、Pad、可穿戴设备、智慧车载屏幕

体育 展会 艺术 影视

明星 音乐 时尚 演唱会

综艺 科幻 演出 二次元

评书 活动 发布会 探班

少儿 科技 历史 家居

军事 益智 汽车 财经图文 音频 视频 直播

终端、媒体、内容引领原生广告全面扩张

终 端 载 体

媒 体 形 式

内 容 类 型

原 生

广 告
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AI+原生时代到来
人工智能深度介入市场：辅助广告内容生产和分发
数字营销发展过程中解决的问题，一直是提升营销的效率和效果，技术在其中起到关键的推动作用。根据艾瑞预测，技术

对于原生广告的影响将更为巨大，这是因为人工智能将深度介入原生广告市场全流程，从用户洞察、策略制定，到内容生

产、智能投放和效果分析，人工智能所依赖于的数据、算法和算力，在原生广告发展过程中，这三大要素已经具备基本条

件，而随着技术在原生广告中更为深度的应用，AI+原生广告将会产生更大价值。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

用户洞察 策略制定 内容生产 智能投放 效果分析

人工智能深度介入原生广告市场

大 数 据 算 法 （ 机 器 学 习 与 深 度 学 习 ） 算 力 （ 云 计 算 ）

自动优化投放工具 创新评估维度与标准程序化创意素材匹配营销云服务数据共享与管理
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完整体验，场景原生
原生广告向现实生活的不断渗透，环境将成为新的影响因素
在原生广告1.0时代，由于产业的快速扩张，流量和广告内容是最先被关注的重点，媒介和内容显得更为重要；而伴随着

互联网广告全面向线下渗透，技术支撑和内容布局均发展得更为完善，用户的生活场景在原生广告中的影响作用凸显。原

生广告场景化不仅涉及用户与内容的线上交互场景，更将把用户的现实生活场景与广告传递的理念与价值联系的更紧密。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

原生广告向现实生活不断渗透

D A T A

媒 介

用 户

内 容

融 合 场 景

线 下
场 景

线 上
场 景

原生广告 1.0 时代 原生广告 2.0 时代

叠加

表现形式：
根据时间、地理位置、
行为操作、设备、观看
内容、互动习惯、气候
等多个维度对用户当前
场景进行理解分析

与大数据平台中的用户
场景模型进行匹配，从
而提取广告资源库中的
原生广告进行推送
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打破商业模式间的绝对壁垒
原生广告与商业化其他环节连接更加紧密
一直以来，广告作为互联网最为重要的商业模式支撑着搜索引擎、媒体门户、在线视频等的发展，而原生广告的出现，则

为连接不同商业模式带来更多可能性，一方面，原生广告以更好的用户体验，带动增值服务、电商等的转化效果；另一方

面，增值服务、电商等为原生广告提供更为丰富的落地选择，提升原生广告价值，从而形成以平台为核心的商业价值闭

环。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

原生广告与商业化其他环节连接更加紧密

用户付费

其他商业模式

电商 其他

广告

原生广告

原生广告以更好的用户

体验，带动增值服务、

电商等的转化效果。

增值服务、电商等为

原生广告提供更为丰

富的落地选择，提升

原生广告价值。

导 流

增 值
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